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Projeto Integrador: Pesquisa Mercadoldgica / Periodo: 3
Professor: Romulo Oliveira Chaves (Mestre )
CH: 80h

Ementa:
Planejamento das Acdes. Criacdo do Produto Inovador; Definicdo da Metodologia da Pesquisa; Pesquisa Mercadoldgica; Analise da Pesquisa
Mercadoldgica; Andlise de Cendrios; Apresentacao dos Resultados.

Metodologia:

As aulas a distancia serdo realizadas em video aulas, material disponivel no Ambiente Virtual de Aprendizagem (AVA), atividades de apoio para
exploragao e enriquecimento do conteldo trabalhado, féruns de discussao, atividades de sistematizacao, avaliacées e laboratérios praticos virtuais.
Recursos Didaticos:

Livro didatico;

Video aula;

Foruns;

Estudos Dirigidos (Estudo de caso);

Experimentos em laboratério virtual;

Biblioteca virtual;

Atividades em campo.

Conteudo Programatico:
APRESENTACAO

OBJETIVOS

METODOLOGIA

PROCESSO AVALIATIVO

Sistema de Avaliacao:
Realizacdo de Estudos Dirigidos (postagem de atividades), conforme os critérios definidos em cada disciplina, com distribuicdo de 100 pontos.

Recuperacao: Liberacao de 01 novo envio da atividade.
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KOTLER, Philip. Administracdo de marketing. 14. ed. Sdo Paulo: Pearson Education do Brasil, 2012. ISBN 9785-85-8143-000-3. Disponivel em:
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de novembro de 2021.
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ZENONE, Luiz Claudio. Marketing: conceitos, ideias e tendéncias. Sao Paulo: Atlas, 2013. ISBN 978-85-224-7433-2. Disponivel em:
<https://integrada.minhabiblioteca.com.br/#/books/9788522476428/cfi/0!/4/2@100:0.0>. Acesso em 12 de novembro de 2021.
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