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Marketing Estratégico / Periodo: 2
Professor: Marquione Gomes da Silva (Especialista)
CH: 80h

Ementa:

Dinamica Competitiva de Mercado. O Composto de Marketing. Produto. Preco. Canais de Distribuicdo/Ponto de Venda. Promog&o. Ferramentas do
composto promocional. Marketing integrado e modelos de negdcio. Gestdao de Novos Produtos. Mercado organizacional. Mercado consumidor.
Mercado pessoal. A era do relacionamento.

Metodologia:

As aulas a distancia serao realizadas em video aulas, material disponivel no Ambiente Virtual de Aprendizagem (AVA), atividades de apoio para
exploracao e enriquecimento do conteldo trabalhado, féruns de discussdo, atividades de sistematizacao, avaliacOes e laboratérios praticos virtuais.
Recursos Didaticos:

Livro didético;

Video aula;

Féruns;

Estudos Dirigidos (Estudo de caso);

Experimentos em laboratdrio virtual;

Biblioteca virtual;

Atividades em campo.

Contetido Programatico:

ORIENTAGCAO DA EMPRESA PARA O MERCADO
Gestdo Estratégica E Sua Importancia

O Ambiente De Marketing: Macroambiente E Microambiente
O Processo De Planejamento De Marketing

O COMPOSTO DE MARKETING - PARTE 1

O Composto De Marketing Ou Os 4 Ps De Marketing
Produto

Preco

0 COMPOSTO DE MARKETING - PARTE 2
Promocdo

Praca

Dos 4Ps Ao 4Cs e 4s

COMUNICACAO INTEGRADA DE MARKETING
Comunicacao

Comunicagao Integrada

Propaganda

Publicidade

GESTAO DE NOVOS MODELOS DE NEGOCIOS
Modelo De Negécio

Novos Modelos De Negécio

Transformacdo Digital E Novos Modelos De Negdcio
REVISITANDO O CONCEITO DE CULTURA
Mercado Organizacional (B2b)

Mercado Consumidor (B2C)

Mercado Pessoal ou Comércio Eletrénico (C2C)

Sistema de Avaliacao:

A distribuicdo dos 100 pontos acontecerd da seguinte forma durante o periodo de oferta da disciplina:
Férum de Discussao Avaliativo: 10%

Estudo Dirigido:10%

Avaliagao Parcial | : 15%

Avaliacao Parcial Il : 15%

Avaliagao Final: 50%

Caso o aluno nao alcance no minimo 60% da pontuacéo distribuida, havera a Avaliacdao Suplementar com as seguintes caracteristicas:
Todo o conteldo da disciplina. Valor: 100 pontos

Pré-requisito: Resultado Final >= 20 e <60

Regra: (Resultado Final + Nota Prova Suplementar) / 2

Média final para Aprovacéo: >= 60 pontos
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