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COMPETÊNCIAS E HABILIDADES 

Compreender a estruturação das atividades na área de administração de marketing. 

Assimilar as técnicas de administração de marketing para conhecer e familiarizar-se com o ambiente 

de marketing. 

Gerenciar o marketing. 

 
CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 

Definição de marketing (1º conceito e conceitos atuais) 

Comportamento do consumidor 

A Venda Integrada ao Sistema de Marketing 

Segmentação e posicionamento 

Introdução à pesquisa de Marketing 

Marketing Pessoal 

PROCEDIMENTOS METODOLÓGICOS 
 

As aulas à distância serão realizadas em vídeo aulas, material disponível no Ambiente Virtual de 

Aprendizagem (AVA), atividades de apoio para exploração e enriquecimento do conteúdo 

trabalhado, fóruns de discussão, atividades de sistematização e avaliações virtual e presencial. 

RECURSOS DIDÁTICOS 
 

Materiais disponíveis no Ambiente Virtual de Aprendizagem. 

Fóruns 

Atividades Sistematizadas 
 

   Vídeos curtos (menos de 10 min). 

Multimídia em CDBs e dados. 

Animação. 

Teleaulas (aulas expositivas previamente gravadas). 

Vídeos longos (mais de 10 min). 

Jogos. 
 

    Programas de áudio pré-gravados (incluindo podcasts). Biblioteca Virtual. 

Evolução e conceito de marketing. Planejamento estratégico e processos de marketing. Ambiente 

mercadológico. Sistemas de informação e Pesquisa de marketing. Mercado consumidor e 

Comportamento de compra. Mercado Empresarial. Segmentação de mercado. Estratégias de 

Posicionamento de mercado. Marketing Pessoal. Marketing e sociedade. 
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SISTEMA DE AVALIAÇÃO 
 

A distribuição dos 100 pontos acontecerá da seguinte forma durante o período de oferta da disciplina: 

Fórum de Discussão Avaliativo: 10% 

     Estudo Dirigido:10%  

     Avaliação Online: 30%  

  Avaliação Presencial: 50% 

 
Caso o aluno não alcance no mínimo 60% da pontuação distribuída, haverá a Avaliação 

Suplementar com as seguintes características: 

Todo o conteúdo da disciplina. 

Valor: 100 pontos 

Pré-requisito: Resultado Final >= 20 e <60 
 

Regra: (Resultado Final + Nota Prova Suplementar) / 2 
 
Média final para Aprovação: >= 60 pontos 
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