
 
 

PLANO DE ENSINO  

GESTÃO E POSICIONAMENTO DE MARCAS  

CARGA HORÁRIA: 80 HORAS 

 
EMENTA 

Conceito de Marca. Funcionamento do Branding. Diferenciação de Marcas de Sucesso. 

Posicionamento e Branding para um pequeno negócio. A Gerência de Marcas no contexto da 

organização de Marketing. Fundamentos do conceito de marcas; Histórico da utilização de marcas. 

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 

Conceito de Marca 

Definição de marca 

A importância do registro da marca 

Como criar um conceito e agregar valor à marca 

Posicionamento da marca 

Funcionamento do Branding 

Definição de Branding 

Como construir uma marca sólida 

Branded Content – conteúdo de marca 

Influência no branded content 

Estratégias e aplicabilidade nos negócios 

Diferenciação de Marcas de Sucesso 

Marca relevante 

Posicionamento de mercado 

Branding competitivo 

Como criar ativos de diferenciação 

Posicionamento e Branding para um pequeno negócio 

Caracterização de pequenos negócios 

Branding para pequenas empresas 

Posicionamento e branding para pequenos negócios 

Redes sociais para o pequeno negócio 

Brand Target 

Gerência de Marcas no contexto da organização de Marketing 

A gestão de marcas 

O gerenciamento de marketing 

Planejamento de marketing 

Criação de personas 

Brand Persona 



 
 

PROCEDIMENTOS METODOLÓGICOS 

As aulas à distância serão realizadas em vídeo aulas, material disponível no Ambiente Virtual de 

Aprendizagem (AVA), atividades de apoio para exploração e enriquecimento do conteúdo 

trabalhado, fóruns de discussão, atividades de sistematização, avaliações e laboratórios práticos 

virtuais. 

RECURSOS DIDÁTICOS 

Livro didático; 

Vídeo aula; 

Fóruns; 

Estudos Dirigidos (Estudo de caso); 

Experimentos em laboratório virtual; 

Biblioteca virtual; 

Atividades em campo. 

SISTEMA DE AVALIAÇÃO 

 
A distribuição dos 100 pontos acontecerá da seguinte forma durante o período de oferta da disciplina: 

      Fórum de Discussão Avaliativo: 10% 
 

      Estudo Dirigido:10% 
 

      Avaliação Parcial I: 15% 

 .  Avaliaçao Parcial II: 15% 
 

      Avaliação Final: 50% 

 
Caso o aluno não alcance no mínimo 60% da pontuação distribuída, haverá a Avaliação 

Suplementar com as seguintes características: 

      Todo o conteúdo da disciplina. 
 

      Valor: 100 pontos 
 

      Pré-requisito: Resultado Final >= 20 e <60 
 

      Regra: (Resultado Final + Nota Prova Suplementar) / 2 
 

      Média final para Aprovação: >= 60 pontos 
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