CENTRO UNIVERSITARIO Plano de Ensino
UNIUN1Ca
Disciplina Isolada: Estratégias Promocionais e de Comunicacao - 80 horas
TECNOLOGO EM MARKETING

Estratégias Promocionais e de Comunicacao / Periodo: 4
Professor: Marquione Gomes da Silva (Especialista)
CH: 80h

Ementa:

Aplicabilidade da Comunicacao de Marketing. Etapas de elaboracao de uma comunicagao eficaz de acordo com o mix de comunicagao. Estruturacdo
dos Vetores do Processo de Comunicacao do Marketing. Definicdo dos melhores meios de comunicacao direta. Elaboracdao da mensagem,
como conteddo da informacgao. Direcionar o veiculo mais vidvel a divulgacao. Elaboracdo do Programa de Comunicagédo Integrada de Marketing.
Desenvolvimento de um plano de comunicacao de marketing.

Metodologia:

As aulas a distancia serdo realizadas em video aulas, material disponivel no Ambiente Virtual de Aprendizagem (AVA), atividades de apoio para
exploragao e enriquecimento do conteldo trabalhado, féruns de discussao, atividades de sistematizagao, avaliacées e laboratérios praticos virtuais.
Recursos Didaticos:

Livro didatico;

Video aula;

Foruns;

Estudos Dirigidos (Estudo de caso);

Experimentos em laboratério virtual;

Biblioteca virtual;

Atividades em campo.

Conteudo Programatico:

PRINCiPIOS DA ESTRATEGIA PROMOCIONAL E COMUNICACAO
Marketing Promocional

Estratégias e Comunicagao Mercadoldgica
Comportamento do Consumidor

MIX DE COMUNICACAO

Comunicacgao Integrada em Produtos/Servicos
Componentes do Mix de Comunicagao

Promocao de vendas e Forca de Vendas

CANAIS DE COMUNICACAO

Meios e Canais de Comunicagao

Gestao dos Canais de Comunicacao

Marketing Direto e Marketing Digital
ESTRATEGIAS PROMOCIONAIS

Acbes Promocionais

Briefing Promocional

Merchandising

PROGRAMA DE COMUNICA(;I:\O INTEGRADA DE MARKETING
Comunicacgao Integrada em Produtos/Servicos
Propaganda e Relagbes de Vendas

Gestdo do Relacionamento com o Cliente
PLANO DE COMUNICACI:\O DE MARKETING
Estrutura do Plano de Comunica¢do de Marketing
Marketing 5.0

Tendéncias em Comunicacdo e Marketing

Sistema de Avaliacao:

A distribuicdo dos 100 pontos acontecerd da seguinte forma durante o periodo de oferta da disciplina:
Férum de Discussao Avaliativo: 10%

Estudo Dirigido:10%

Avaliagao Parcial | : 15%

Avaliacao Parcial Il : 15%

Avaliagao Final: 50%

Caso o aluno nao alcance no minimo 60% da pontuacéo distribuida, havera a Avaliacdao Suplementar com as seguintes caracteristicas:
Todo o conteldo da disciplina. Valor: 100 pontos

Pré-requisito: Resultado Final >= 20 e <60

Regra: (Resultado Final + Nota Prova Suplementar) / 2

Média final para Aprovacéo: >= 60 pontos
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